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The first representative sociological survey of media consump‑
tion and media preferences of Hungarians in Slovakia was im‑
plemented in 1995, the last in 2014. This study contains the basic 
empirical data and their comparation from surveys that were 
conducted in 1995, 2001 and 2003. In these researches we fo‑
cused on the consumption of traditional media therefore TV, 
radio and press. In this study we analyze changes in media con‑
sumption of Hungarians in Slovakia who live in the ethnically 
mixed region of southern Slovakia and we also map the social 
background of the most outstanding media preferences. 
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Vývoj mediálnej spotreby a mediálnych preferencií Maďarov na Slo
vensku sledujeme od polovice 90‑tych rokov. Prvý výskum realizova‑
la autorka v rámci grantu Inštitútu Ferenca Balázsa v Budapešti, os‑
tatné v rámci Fórum inštitútu pre výskum menšín v Šamoríne, ktorý 
v tomto roku oslávi 20. výročie svojho vzniku. Tieto a iné výskumy 
typu survey Oddelenia sociologického a  demografického výskumu 
Fórum inštitútu sú oproti výskumom ostatných výskumných praco‑
vísk na Slovensku špecifické tým, že ich základným súborom nie je 
populácia všetkých občanov Slovenska, ale iba občania s maďarskou 
národnosťou nad 18 rokov, ktorých je podľa posledného SĽBD z roku 
2011 spolu 380 838 a ktorí prevažne žijú v regióne južného Slovenska. 
Prvý výskum (v roku 1995) sa realizoval na vzorke 800 respondentov, 
posledný (v roku 2014) na vzorke 3 000 respondentov, ostatné, ktoré 
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prebehli medzi týmito rokmi, na vzorke 1 000 respondentov. Vzorky 
všetkých výskumov boli reprezentatívne podľa pohlavia, veku, škol‑
ského vzdelania, počtu Maďarov v jednotlivých okresoch, typu obce 
a  veľkosti obce podľa počtu obyvateľov. Dotazovanie bolo osobné, 
vykonávané sieťou školených anketárov. Všetky výskumy prebiehali 
v národnostne zmiešaných okresoch južného Slovenska a v mestách 
Bratislava a Košice. Okrem týchto „bežných“ mediálnych výskumov 
sme sa v roku 2007 podujali na komparáciu, do ktorej boli zahrnu‑
tí okrem dospelých Maďarov aj dospelí Slováci, žijúci na zmiešanom 
území južného Slovenska. Vzorku tvorilo tentokrát 800 respondentov 
a okrem vyššie uvedených parametrov bola reprezentatívna podľa ná‑
rodnostnej štruktúry okresov obývaných Maďarmi a Slovákmi.

V prvej časti tohto príspevku priblížime základné poznatky z vý‑
skumov v rokoch 1995 – 2007.

1. Mediálne preferencie v 90‑tych rokoch

Najpopulárnejším médiom v tomto období bola maďarská verejno‑
právna televízia MTV (92%), ktorú nasledovali maďarsky písaná ce‑
loštátna tlač v Slovenskej republike (78%) a verejnoprávne rozhlasové 
stanice v Maďarsku (73%). Maďari na Slovensku sledovali najmenej 
maďarskú Duna TV (založenú v  r. 1992 a  vysielanú cez družicu), 
Slovenský rozhlas, slovenskú tlač a zahraničné rozhlasové vysielania 
mimo Maďarska (tabuľka č. 1). 

Tabuľka č. 1: Mediálne preferencie Maďarov na Slovensku v polovici 90‑tych 
rokov

Maďarská verejnoprávna TV (MTV1, MTV2) 92,00%
Maďarsky písaná celoštátna tlač v SR 78,00%
Rozhlasové stanice v Maďarsku (Kossuth, Petőfi) 73,00%
Maďarské vysielanie Slovenského rozhlasu 43,00%
Maďarsky písaná regionálna a miestna tlač v SR 35,00%
Maďarské vysielanie Slovenskej televízie 29,00%
Tlač z Maďarska 26,00%
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Slovenská verejnoprávna televízia 23,00%
Slovenská celoštátna tlač 20,00%
Duna TV 18,00%
Slovenský rozhlas 17,00%
Slovenská regionálna a miestna tlač 11,00%
Zahraničné rozhlasové vysielanie okrem rádií v MR 7,00%

Ak sledovanosť televízie, rozhlasu a  tlače analyzujeme osobitne, 
možno konštatovať, že pokiaľ ide o  rozhlas, jednoznačne najviac 
ľudí počúvalo rozhlasové stanice z Maďarska a maďarské vysielanie 
Slovenského rozhlasu. Za nimi nasledovali Slovenský rozhlas a zahra‑
ničné rozhlasové stanice mimo Maďarska.

Počúvanosť Maďarského rozhlasu (73%) sa zvyšovala úmerne 
s  vekom a  školským vzdelaním. Preferencia maďarského vysielania 
Slovenského rozhlasu sa s vekom tiež zvyšovala (43%), klesala však 
so školským vzdelaním: počúvali ho predovšetkým ľudia nad 55 ro‑
kov a nižšieho vzdelania. Preferencia Slovenského rozhlasu bola po‑
merne nízka, iba každý šiesty respondent ho počúval pravidelne, pre‑
važne muži. Slovenský rozhlas počúvali prevažne osoby do 35 rokov, 
v menšej miere respondenti vo veku od 36 do 55 rokov a najmenej 
ľudia nad 55 rokov. Zahraničné rozhlasové stanice preferovali predo‑
všetkým muži, pričom podiel pravidelných poslucháčov sa zvyšoval 
úmerne so školským vzdelaním a zvyšovaním veku, naopak, klesal.

Spomedzi verejnoprávnych televízií mala rozhodujúcu pozí‑
ciu maďarská verejnoprávna televízia (v tom čase MTV1 a MTV2). 
Podiel jej pravidelných divákov viacnásobne prevýšil podiel divákov 
ostatných skúmaných televíznych staníc. Mala trikrát viac divákov 
ako maďarské vysielanie Slovenskej televízie, štyrikrát viac než slo‑
venská verejnoprávna televízia a päťkrát viac ako Duna TV. Maďarská 
verejnoprávna televízia predstavovala v 90-tych rokoch pre Maďarov 
na Slovensku najvýznamnejší informačný zdroj, a to nezávisle na po‑
hlaví, veku a školskom vzdelaní. 

Divákov maďarského vysielania Slovenskej televízie nebolo mož‑
né jednoznačne vymedziť podľa týchto charakteristík. Slovenskú 
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verejnoprávnu televíziu preferovali najviac 36- až 55-roční a najme‑
nej osoby nad 55 rokov. Zistili sme aj regionálny rozdiel: kým na zá‑
padnom Slovensku slovenskú verejnoprávnu televíziu pravidelne 
sledoval každý piaty až šiesty respondent, smerom na východnú časť 
regiónu sa jej sledovanosť zvyšovala: na strednom Slovensku ju ozna‑
čil takmer každý tretí a na východnom Slovensku každý druhý až tretí 
respondent. 

Duna TV figurovala na poslednom mieste nielen medzi televízia‑
mi, ale i medzi všetkými informačnými zdrojmi v maďarskom jazyku. 
Bol však zistený signifikantný rozdiel z hľadiska školského vzdelania: 
zatiaľ čo spomedzi respondentov so základným vzdelaním ju sledoval 
pravidelne približne každý deviaty, spomedzi respondentov s vysoko‑
školským vzdelaním už takmer každý tretí. Jednou z možných príčin 
pomerne nižšej sledovanosti Duna TV bola s veľkou pravdepodob‑
nosťou aj obmedzená možnosť príjmu.

Pokiaľ ide o  písanú tlač (vtedy ešte neexistovala internetová), 
v nej dominovala domáca celoštátna a regionálna tlač v maďarskom 
jazyku. Najčítanejšie boli printové produkty v tomto poradí: Új Szó 
(jediný denník v  maďarskom jazyku v  SR), Vasárnap (týždenník), 
Szabad Újság (vtedy občasník), Új Nő (mesačník). Ich čítanosť pre‑
sahovala priemer u osôb s maturitou, s vysokoškolským vzdelaním 
a  žijúcich na  národnostne kompaktnom území; nižšia než priemer 
bola v diaspóre a na strednom Slovensku. V porovnaní s celoštátnou 
tlačou v maďarskom jazyku bola preferovanosť maďarskej regionál‑
nej a  miestnej tlače polovičná, najvyššia bola u  respondentov žijú‑
cich na národnostne kompaktnom území a na strednom Slovensku. 
Noviny z  Maďarska čítal pravidelne každý štvrtý respondent – pre‑
dovšetkým ženy, osoby do 35 rokov a s vyšším školským vzdelaním. 
Regionálnu tlač v slovenskom jazyku čítal pravidelne každý desiaty 
respondent, medzi nimi sme však nezistili meritórne rozdiely.

I tieto čísla dokazujú, že najdôležitejším zdrojom informácií v skú‑
manej populácii v 90‑tych rokoch bola televízia: ľudia si najprv zapli 
televízor a až potom naladili rozhlas a čítali noviny a časopisy. Traja 
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zo  štyroch opýtaných trávili pred televíznou obrazovkou dve až tri 
hodiny denne.

2. Mediálna spotreba na začiatku 21. storočia

V tejto časti sa budeme venovať zmenám, ktoré nastali na začiatku 
tretieho milénia. Údaje pochádzajú z výskumov z roku 2001 a 2003. 

Čo sa týka elektronických médií (graf 1), došlo k významnej zme‑
ne v pozícii predtým dominujúcej MTV1, maďarských nekomerčných 
rozhlasových staníc a  maďarského vysielania Slovenského rozhlasu 
(neskôr Rádio Patria/Pátria Rádió): ich preferencie výrazne poklesli, 
predovšetkým MTV1 a maďarských nekomerčných rozhlasových sta‑
níc. V roku 2001 vedúcu pozíciu prevzali maďarské komerčné televí‑
zie a predtým dominantná maďarská verejná televízia klesla na tretie 
miesto; v roku 2003 sa k nim pridali maďarské komerčné rozhlasové 
stanice a umiestnili sa bezprostredne za komerčnými televíziami.

Pri osobitnej analýze jednotlivých médií vzbudzuje pozornosť, že 
súčasne s poklesom sledovanosti slovenskej verejnoprávnej televízie 
(v predchádzajúcich prieskumoch približne každý štvrtý, v roku 2003 
každý piaty až šiesty respondent uviedol, že ju pozerá pravidelne) sa 
značne zvýšila sledovanosť televízie Markíza, ktorú uviedol každý 
druhý respondent. Počet divákov maďarského vysielania Slovenskej 
televízie klesol na polovicu a ani Rádio Patria si nedokázalo udržať 
svoje poslucháčstvo z 90‑tych rokov. Klesla i preferencia verejnopráv‑
neho Slovenského rozhlasu pri súčasnom náraste obľúbenosti sloven‑
ských komerčných rozhlasových staníc.

Ak vychádzame z kategorizácie vyššie menovaných elektronických 
médií na verejnoprávne a komerčné, môžeme konštatovať, že i z hľa‑
diska maďarskej komunity bol prechod z 90‑tych rokov do nového 
milénia jednoznačne žičlivejší ku komerčným televíziám a rádiám.

								      
					   



| 22 |� Sociológia a spoločnosť  1 / 1  (2016) 

Zuzana Mészárosová‑Lampl

Graf 1: Mediálne preferencie Maďarov na Slovensku – elektronické médiá

 

Pokiaľ ide o preferencie písanej tlače (graf 2), jedna jediná vec sa 
nezmenila: maďarsky písaná domáca tlač1 si udržala vedúcu po‑
zíciu. Platilo to dokonca i pre rok 2001, keď najviac klesol podiel 
pravidelných čitateľov. V roku 2003 sa však opäť zvýšil a podiel 
pravidelných čitateľov nielen dosiahol, ale aj prevýšil preferenciu 
90‑tych rokov.

V  prípade maďarsky písanej domácej regionálnej tlače a  tla‑
če dovážanej z Maďarska bola tendencia podobná ako v prípade 
maďarsky písanej domácej celoštátnej tlače, to znamemá v roku 
2001 bol zaznamenaný pokles, no v roku 2003 už opäť vzostup. 
Preferencia tlače dovážanej z Maďarska bola v roku 2003 už vyššia 
než v 90‑tych rokoch, avšak pravidelná čítanosť maďarsky písanej 

1	 Poradie najčastejšie uvádzaných titulov: Új Szó, Szabad Újság, Vasárnap, Új 
Nő.
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miestnej tlače nedosahovala hodnoty merané v 90‑tych rokoch. 
V  roku 2003 každý tretí respondent bol pravidelným čitateľom 
tlače z Maďarska2 a každý štvrtý čítal pravidelne maďarsky písanú 
domácu regionálnu a miestnu tlač.

Preferencie slovensky písanej tlače sa vyvíjali omnoho pozitív‑
nejšie. V 90‑tych rokoch ešte žiaden respondent nebol pravidel‑
ným čitateľom slovensky písanej regionálnej tlače, v roku 2001 už 
takmer každý desiaty a v roku 2003 takmer každý piaty. Súčasne 
sa zdvojnásobil aj počet pravidelných čitateľov slovenskej celoštát‑
nej tlače.3

Graf 2: Mediálne preferencie Maďarov na Slovensku – písaná tlač

Vývoj preferencií písanej tlače sa vyznačoval takouto tendenciou: 
podľa všetkých prieskumov z  tohto obdobia Maďari na  Slovensku 

2	 Najviac Nők Lapja (týždenník pre ženy), Blikk (bulvárny denník), Kiskegyed 
(bulvárny týždenník pre ženy).

3	 Najobľúbenejšie tituly slovenskej celoštátnej tlače: Nový Čas, SME, Šport, 
Plus 7 dní.
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Graf 2: Mediálne preferencie Maďarov na Slovensku – písaná tlač 
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2  Najviac Nők Lapja (týždenník pre ženy), Blikk (bulvárny denník), Kiskegyed (bulvárny týždenník pre 
ženy). 
3  Najobľúbenejšie tituly slovenskej celoštátnej tlače: Nový Čas, Sme, Šport, Plus 7 dní. 
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najviac preferovali, vrátane poklesu jej preferencie v roku 2001, ma‑
ďarsky písanú domácu tlač. Avšak v porovnaní s 90‑tymi rokmi, keď 
preferencie maďarsky písanej tlače boli vyššie než preferencie sloven‑
skej tlače, v roku 2003 sa dostali na druhé miesto, vďaka vzostupnému 
trendu slovenskej celoštátnej tlače, slovenské tituly, ktoré tak pred‑
stihli predtým populárnejšiu maďarsky písanú miestnu tlač i noviny 
z Maďarska. Tlač dovážanú z Maďarska čítalo v roku 2003 viac ľudí 
než maďarsky písanú domácu lokálnu tlač, pričom v 90‑tych rokoch 
situácia bola opačná: preferencia tlače z Maďarska bola vtedy nižšia 
než preferencia domácej maďarskej regionálnej a miestnej tlače.

Porovnaním mediálnych preferencií elektronickej a  písanej 
tlače sme mohli zistiť i ďalšiu významnú zmenu: televíziu pred‑
behla písaná tlač, a to maďarská tlač vydávaná na Slovensku, ktorá 
v roku 2003 bola primárnym informačným zdrojom responden‑
tov.4 Maďarské komerčné televízne a rozhlasové stanice nasledo‑
vali až po nej.

Z údajov v roku 2003 môžeme získať, podobne ako v 90‑tych 
rokoch, zaujímavé poznatky o  sociálnom rozvrstvení, ktoré sa 
skrýva za zistenými mediálnymi preferenciami.

Maďarské komerčné televízie RTL Klub a TV2 uprednostňo‑
vali ženy, respondenti zo  stredného Slovenska a  obyvatelia de‑
dín. Verejnoprávnu MTV2 tiež sledovali pravidelne najmä diváci 
na  strednom Slovensku (tam každý druhý respondent, zatiaľ čo 
z divákov ďalších dvoch krajov len každý ôsmy). Sledovanosť Duna 
TV nevykazovala v tomto prieskume súvislosť so školským vzde‑
laním a ani k ostatným premenným nebol zistený signifikantný 

4	 Dokumentujú to aj výsledky prieskumu verejnej mienky, ktorý bol uskutoč‑
nený Fórum inštitútom pre výskum menšín v apríli – máji r. 2006 na repre‑
zentatívnej vzorke maďarskej dospelej populácie na Slovensku. Respondenti 
odpovedajúci na otázku: „Odkiaľ čerpáte informácie k svojmu rozhodovaniu 
vo voľbách?“ sa delili na dve veľké skupiny. Do prvej skupiny patrili tí, ktorí 
uviedli iba jeden zdroj informácií, a do druhej tí, ktorí ich čerpali z viace‑
rých zdrojov. Najdôležitejším zdrojom v obidvoch skupinách bol denník Új 
Szó. Tí, ktorí sa informovali z viacerých zdrojov, popri Új Szó uviedli najmä 
relácie slovenských televízií, predovšetkým Markízy. 
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vzťah. Sledovanosť Markízy sa zvyšovala úmerne so  školským 
vzdelaním (so základným vzdelaním 33%, absolventi odborných 
učilíšť 50%, s maturitou 54%, s vysokoškolským vzdelaním 59%) 
a bola podpriemerná vo vekovej skupine nad 55 rokov. Podobne, 
úmerne so školským vzdelaním sa zvyšovali i preferencie sloven‑
skej verejnoprávej televízie a  televízie TA3.5 Pričom slovenskú 
verejnoprávnu televíziu nad priemerom preferovali najmä muži 
stredného veku, zatiaľ TA3 predovšetkým obyvatelia miest. 

Komerčné rozhlasové stanice maďarské a slovenské sa tešili ob‑
ľube hlavne medzi poslucháčmi do 35 rokov. Čím bol respondent 
mladší, tým bolo pravdepodobnejšie, že je pravidelným posluchá‑
čom týchto staníc. Skupina poslucháčov preferujúcich komerč‑
né stanice sa zvyšovala úmerne so školským vzdelaním, zatiaľ čo 
v prípade slovenského verejnoprávneho rozhlasu a Rádia Patria 
platila opačná tendencia: čím bol respondent starší, tým viac pre‑
feroval tieto stanice (v prípade Rádia Patria medzi poslucháčmi 
do 35 rokov zhruba každý desiaty, od 36 do 55 rokov už každý 
štvrtý a nad 55 rokov dokonca každý druhý).6

Pri ďalšom skúmaní preferencií elektronických médií v  r. 2003 
sme mohli vyčleniť päť typov respondentov. Ide o tieto typy:

1. preferujúci slovenské médiá – najmä muži s  vysokoškolským 
vzdelaním do 55 rokov. Pre respondentov so základným vzdelaním 
a nad 55 rokov bolo sledovanie slovenských médií menej typické;

2. preferujúci verejnoprávne či „klasické“ médiá – tieto médiá naj‑
viac preferovali osoby nad 55 rokov so  základným vzdelaním žijú‑
ce na strednom Slovensku a na dedinách. Táto mediálna preferencia 
bola pre vekovú skupinu do 35 rokov netypická;

5	 Slovenská verejnoprávna televízia: so základným vzdelaním 8%, absolventi 
odborných učilíšť 18%, s maturitou 21%, s vysokoškolským vzdelaním 27%. 
TA3: so základným vzdelaním 5%, absolventi odborných učilíšť 10%, s ma‑
turitou 14%, s vysokoškolským vzdelaním 16%.

6	 Z  metodických dôvodov nebolo možné tieto mediálne preferencie ďalej 
analyzovať.
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3. typ miešaných preferencií – v tomto prípade bola zistená signi‑
fikantná súvislosť iba pri dvoch premenných, naznačovala však silnú 
väzbu: išlo predovšetkým o  osoby žijúce v  mestách a  na strednom 
Slovensku;

4. preferujúci maďarské komerčné rozhlasové stanice – najvý‑
raznejším skupinotvorným faktorom v  preferovaní maďarských 
komerčných rozhlasových staníc bol vek: k  tomuto typu patrili 
najmä osoby vo vekovej skupine do 35 rokov7 a najmenej ľudia 
nad 55 rokov;

5. preferujúci maďarské komerčné televízie – tento typ nebolo 
možné podľa skúmaných premenných identifikovať, keďže nebola 
zistená signifikantná súvislosť so  žiadnou z  nich. Maďarské ko‑
merčné televízie sa tešili obľube všetkých skupín Maďarov, i keď 
nie v rovnakej miere.

Podobnú analýzu sme vykonali i  v  90‑tych rokoch. Vtedy bol naj‑
dôležitejšou deliacou čiarou jazyk média, na  základe ktorého sme 
mohli respondentov priraďovať k jednotlivým typom. Aj keď analýzy 
z 90‑tych rokov a  zo začiatku rokov 2000 nie sú v plnej miere po‑
rovnateľné – jednak pre zúženie rozsahu premenných, jednak pre‑
to, lebo v prvom prieskume sme sa pýtali i na mediálne preferencie 
písanej tlače –, každopádne možno konštatovať v roku 2003 pokraču‑
júce rozvrstvenie skúmanej populácie. Jazyk média je síce i naďalej 
dôležitým diferenciačným faktorom, veď v prvej rovine práve tým sa 
rozlišuje prvý typ od  ostatných štyroch. Súčasne sa v  rámci týchto 
štyroch typov objavujú i  ďalšie „demarkačné línie“: verejnoprávny 

7	 Potvrdzujú to i ďalšie údaje. V prieskume Mozaika 2001, ktorý bol zamera‑
ný vyslovene na vekovú skupinu 15- až 29-ročných, sme získali takéto vý‑
sledky: najviac mladých ľudí pozeralo RTL Klub (47,3%) a TV 2 (26,2%), 
maďarskú verejnoprávnu televíziu preferovalo 8,2 % Maďarov, pričom slo‑
venskú verejnoprávnu televíziu ani len nespomenuli. Súčasne však 7,7% po‑
zeralo aj Markízu a ako ďalšie uviedli české kanály, CNN, Discovery, ORF1, 
ORF2 a  Music TV. Preferencie mladých v  roku 2001: Danubius (37,4%), 
Slágerrádió (11,6%), Juventus (8,6%), Kék Duna (6%), Fun Rádio (4,7%), 
Pátria Rádió (1,8%), Rádio Expres (0,6%).
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a komerčný charakter, celoštátna a lokálna dimenzia, ba ako osobitý 
skupinotvorný faktor vystupuje aj rozhlas a televízia.

3. 	Porovnanie mediálnej spotreby Maďarov a Slovákov na južnom 
Slovensku v roku 2007

Predpoklad, že mediálna spotreba je každodenná aktivita, ktorá je 
pre väčšinu ľudí nielen charakteristická, nezávisle na  ich národnej 
príslušnosti, ale je v rámci kultúrnej spotreby aj najčastejšia, sa po‑
tvrdil. Z výskumu sme totiž zistili, že 99% Slovákov a Maďarov – čiže 
takmer každý – pozerá televíziu, 96% číta noviny a 90% počúva rádio. 
Každodenné čítanie novín bolo o  niečo zriedkavejšie. V  mediálnej 
spotrebe Slovákov a Maďarov boli len menšie rozdiely – pre Maďarov 
bolo typickejšie sledovanie televízie a čítanie novín, pre Slovákov po‑
čúvanie rádia.

3.1. Sledovanie televízie

Frekvencia pozerania televízie sa u Slovákov vekom zvyšovala, teda 
čím boli respondenti starší, tým častejšie sledovali televíziu každý deň. 
Z nižšie uvedených televíznych kanálov (tabuľka č. 2) Slováci upred‑
nostňovali najmä slovenské, predovšetkým Markízu a STV1. Z ne‑
slovenských televízií pozerali najviac české (37%). Ostatné televízne 
kanály, vrátane vysielajúcich v maďarčine – ktoré, s výnimkou relácie 
Slovenskej televízie v maďarskom jazyku, vysielali z Maďarska – do‑
siahli v slovenskej vzorke takmer 20%‑nú sledovanosť.8

Preferencie Maďarov boli rozmanitejšie. Aj keď najviac uprednost‑
nili maďarské kanály, neignorovali ani slovenské. Tri najpreferovanej‑
šie maďarské televízne kanály – MTV1, RTL Klub a TV 2 – sa tešili 
prakticky rovnakej obľube (okolo 80%). Len o niečo nižšia bola sledo‑
vanosť Markízy. Sledovanosť Duna TV bola na úrovni STV1 a málo 
za nimi zaostávala Televízia JOJ.

8	 60% respondentov zo slovenskej vzorky podľa vlastného usúdenia ovládalo 
maďarský jazyk, z  toho 31% odpovedalo, že vie po maďarsky rozprávať aj 
čítať, 29% vedelo iba čiastočne. 
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Tabuľka č. 2: Ako často pozeráte tieto televízne kanály? 

Pravidelne (aspoň raz 
v týždni) Nikdy 

Slováci Maďari Slováci Maďari
STV1 84,00% 58,00% 3,00% 18,00%
STV2 70,00% 43,00% 9,00% 23,00%
Markíza 95,00% 77,00% 2,00% 8,00%
JOJ 78,00% 54,00% 14,00% 22,00%
TA3 44,00% 34,00% 33,00% 41,00%
Maď. vysielanie STV 5,00% 29,00% 77,00% 27,00%
MTV1 10,00% 82,00% 71,00% 7,00%
TV2 16,00% 80,00% 68,00% 5,00%
RTL Klub 18,00% 81,00% 66,00% 5,00%
Duna TV 7,00% 57,00% 82,00% 29,00%
České kanály 37,00% 22,00% 40,00% 53,00%
Rakúske kanály 5,00% 7,00% 87,00% 80,00%
Iné zahraničné  
televízne kanály 13,00% 15,00% 70,00% 64,00%

V tomto období medzi maďarskými divákmi stále väčší priestor zís‑
kavajú slovenské televízie, predovšetkým Markíza, ktorá v  90‑tych 
rokoch ešte neexistovala, v  roku 2001 však už dosahovala 48%‑nú 
sledovanosť, ktorú si  v  roku 2007 zvýšila na  77% pri každodennej 
36%‑nej sledovanosti. Súbežne s  tým klesla denná sledovanosť ma‑
ďarských televízií.

Najobľúbenejšími reláciami Slovákov i Maďarov boli spravodajské 
relácie, hrané filmy, športové vysielania a filmové seriály.

3.2. Počúvanie rozhlasu

Počúvanie rozhlasu bolo druhou najčastejšou formou mediálnej spot‑
reby (tabuľka č. 3). Podobne ako pri sledovaní televízie, Slováci i  tu 
uprednostňovali slovenské médiá, zatiaľ čo Maďari počúvali aj sloven‑
ské stanice. Najpreferovanejšie boli, nezávisle na národnosti, komerčné 
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rádiá, avšak rozdiel medzi počúvanosťou verejnoprávneho rozhlasu 
a  komerčných staníc bol medzi slovenskými respondentmi podstat‑
ne nižší než v  prípade pravidelných maďarských poslucháčov ma‑
ďarských komerčných a  iných rádií, čo potvrdzuje poznatky získané 
z predchádzajúcich výskumov, podľa ktorých Maďari počúvajú predo‑
všetkým komerčné médiá. Dve tretiny Maďarov počúvali pravidelne 
Slágerrádió, Danubius a pod., nekomerčné rádiá – vrátane maďarského 
vysielania Slovenského rozhlasu – počúvalo len necelých 40%.

Tabuľka č. 3: Ako často počúvate tieto rádiá? 

Pravidelne  
(aspoň raz v týždni) Nikdy 

Slováci Maďari Slováci Maďari

Slovenský verejno‑
právny rozhlas 57,00% 37,00% 18,00% 42,00%
Slovenské komerčné 
rádiá 66,00% 37,00% 10,00% 37,00%
Pátria Rádió (maď. 
vysielanie Slov. 
rozhlasu) 4,00% 37,00% 83,00% 34,00%

Maďarské neko‑
merčné rádiá 2,00% 39,00% 89,00% 33,00%
Maďarské komerčné 
rádiá 13,00% 65,00% 74,00% 16,00%
Cudzojazyčné za‑
hraničné rádiá 13,00% 6,00% 74,00% 78,00%

Hoci Slováci tiež počúvali najradšej komerčné rádiá, častejšie sle‑
dovali aj programy verejnoprávneho rozhlasu. Maďari jednoznačne 
uprednostnili komerčné rádiá, čo sa týka podielu aj frekvencie po‑
čúvanosti. Najviac preferovali maďarské komerčné rádiá, každý tre‑
tí respondent ich mal naladené denne. Domáce stanice nasledovali 
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ďaleko za nimi, medzi nimi aj Rádio Patria – počúval ich každý sied‑
my až ôsmy respondent.

Podobne ako na  sledovanie televízie, i  na počúvanie rádia mala 
značný vplyv národnosť manžela/manželky. Osoby žijúce v zmieša‑
nom manželstve častejšie sledovali, resp. počúvali televízne kanály 
a rozhlasové stanice jazykovo blízke k partnerovi.

3.3. Čítanie novín

V závere sa zmienime o tretej forme mediálnej spotreby, ktorou je čí‑
tanie novín. I pri tejto forme vidíme to isté ako pri predchádzajúcich 
dvoch: Slováci čítali takmer výlučne len noviny v slovenskom jazyku, 
zatiaľ čo Maďari okrem maďarsky písaných celoštátnych novín čítali 
i slovensky písanú tlač. Dokonca po celoštátnej maďarskej tlači prefe‑
rovali nie maďarsky písanú regionálnu či miestnu tlač, ale celoštátne 
slovenské noviny (tabuľka č. 4).

Noviny čítalo denne 29% Slovákov a 26% Maďarov. Slováci pre‑
ferovali najviac Nový čas (36%), Maďari najčastejšie Új Szó (56%) 
a zo slovenských denníkov Nový čas. Medzi tými, ktorí noviny čítali 
každý deň, dominovali štátni zamestnanci, hlavne medzi Maďarmi 
(68%, Slováci 56%), boli však aj iné profesijné skupiny, v ktorých čí‑
tanie novín prevyšovalo priemernú čítanosť. Medzi Slovákmi to boli 
podnikatelia (54%) a dôchodcovia (52%), medzi Maďarmi pracujúci 
v družstvách (65%), podnikatelia (64%) a študenti (53%). Frekvencia 
čítania novín bola rozdielna i podľa jednotlivých okresov. Zo Slovákov 
najčastejšie čítali noviny v okresoch Dunajská Streda, Galanta, Šaľa 
a  Nové Zámky, z  Maďarov zase v  okresoch Dunajská Streda, Nové 
Zámky, Levice, Veľký Krtíš a Rožňava.

Frekvenciu čítania novín v prípade Maďarov ovplyvnilo aj školské 
vzdelanie: čím bol respondent vzdelanejší, tým viac ho charakteri‑
zovalo každodenné čítanie novín. Národnosť manželského partnera 
aj v  tomto prípade zohrávala úlohu: podiel Maďarov čítajúcich slo‑
venské noviny bol vyšší medzi respondentmi so slovenským partne‑
rom, aj frekvencia sledovania slovenskej dennej tlače bola v ich kruhu 
vyššia. To isté sa ukázalo aj medzi Slovákmi, ktorí žili v zmiešanom 
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manželstve. V  porovnaní so  Slovákmi žijúcimi v  homogénnom 
slovenskom manželstve bol podiel čítajúcich maďarskú tlač vyšší. 
Neznamenalo to ale zvýšenú frekvenciu čítania maďarskej tlače. Išlo 
skôr o občasné „prelistovanie“.

Tabuľka č. 4: Ako často čítate tieto noviny? 

Pravidelne  
(aspoň raz v týždni) Nikdy 

Slováci Maďari Slováci Maďari 

Slovenské 
celoštátne 64,00% 34,00% 17,00% 36,00%

Maďarské 
celoštátne 4,00% 62,00% 81,00% 15,00%

Slovenské miestne 36,00% 20,00% 27,00% 40,00%

Maďarské miestne 4,00% 29,00% 86,00% 30,00%

Zahraničné 4,00% 8,00% 86,00% 73,00%

Zhrňme teda stručne charakteristiky mediálnej spotreby Slovákov 
a Maďarov na južnom Slovensku v roku 2007.

Slováci preferovali slovenské médiá, maďarské sledovalo denne  
2 až 8% z  nich; zatiaľ čo Maďari – na rozdiel od  rozšírenej a  často 
prezentovanej mienky – nesledovali výlučne len médiá v maďarskom 
jazyku, či už domáce, alebo z Maďarska. Pravda, tieto boli pre nich 
primárne, no nevylúčili ani slovenské, ba v určitých prípadoch tieto 
boli preferovanejšie než maďarské. V roku 2007 celkovo 13 až 36% 
Maďarov denne sledovalo slovenské médiá. 

Pokiaľ ide o  sledovanie maďarských médií zo  strany Slovákov, 
v  skutočnosti znalosť jazyka nebola rozhodujúca, pretože aj tí, 
ktorí ovládali maďarčinu, preferovali iba v  malej miere maďar‑
ské médiá. Z  tohto hľadiska bola dôležitejším faktorom národnosť 
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manžela/manželky: slovenský partner v  zmiešanom manželstve sa 
dostal do styku s maďarskými médiami častejšie, ani to však nezna‑
menalo denný styk, ale skôr len menší odstup od maďarských médií. 
Národnosť manželského partnera hrala rolu i v prípade maďarských 
respondentov, pretože tí, ktorí mali slovenského partnera, vo väčšej 
miere a častejšie uprednostnili slovenské médiá než tí, ktorí žili v ho‑
mogénnom maďarskom manželstve.
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