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The first representative sociological survey of media consump-
tion and media preferences of Hungarians in Slovakia was im-
plemented in 1995, the last in 2014. This study contains the basic
empirical data and their comparation from surveys that were
conducted in 1995, 2001 and 2003. In these researches we fo-
cused on the consumption of traditional media therefore TV,
radio and press. In this study we analyze changes in media con-
sumption of Hungarians in Slovakia who live in the ethnically
mixed region of southern Slovakia and we also map the social
background of the most outstanding media preferences.
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Vyvoj medidlnej spotreby a medialnych preferencii Madarov na Slo-
vensku sledujeme od polovice 90-tych rokov. Prvy vyskum realizova-
la autorka v rdmci grantu Institatu Ferenca Baldzsa v Budapesti, os-
tatné v ramci Férum ingtitGtu pre vyskum mensin v Samorine, ktory
v tomto roku oslavi 20. vyrocie svojho vzniku. Tieto a iné vyskumy
typu survey Oddelenia sociologického a demografického vyskumu
Férum institatu su oproti vyskumom ostatnych vyskumnych praco-
visk na Slovensku $pecifické tym, Ze ich zakladnym suborom nie je
populdcia vSetkych obc¢anov Slovenska, ale iba obcania s madarskou
narodnostou nad 18 rokov, ktorych je podla posledného SLBD z roku
2011 spolu 380 838 a ktori prevazne zijui v regione juzného Slovenska.
Prvy vyskum (v roku 1995) sa realizoval na vzorke 800 respondentov,
posledny (v roku 2014) na vzorke 3 000 respondentov, ostatné, ktoré
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prebehli medzi tymito rokmi, na vzorke 1 000 respondentov. Vzorky
vSetkych vyskumov boli reprezentativne podla pohlavia, veku, skol-
ského vzdelania, poctu Madarov v jednotlivych okresoch, typu obce
a velkosti obce podla poctu obyvatelov. Dotazovanie bolo osobné,
vykondvané sietou $kolenych anketarov. Vietky vyskumy prebiehali
v narodnostne zmie$anych okresoch juzného Slovenska a v mestach
Bratislava a Kogice. Okrem tychto ,,beznych® medialnych vyskumov
sme sa v roku 2007 podujali na kompardciu, do ktorej boli zahrnu-
ti okrem dospelych Madarov aj dospeli Slovaci, zijici na zmie$anom
uzemi juzného Slovenska. Vzorku tvorilo tentokrat 800 respondentov
a okrem vyssie uvedenych parametrov bola reprezentativna podla na-
rodnostnej $truktiry okresov obyvanych Madarmi a Slovakmi.

V prvej Casti tohto prispevku priblizime zakladné poznatky z vy-
skumov v rokoch 1995 - 2007.

1. Medialne preferencie v 90-tych rokoch

Najpopularnejsim médiom v tomto obdobi bola madarska verejno-
pravna televizia MTV (92%), ktort nasledovali madarsky pisand ce-
lostatna tlac v Slovenskej republike (78%) a verejnopravne rozhlasové
stanice v Madarsku (73%). Madari na Slovensku sledovali najmene;j
madarska Duna TV (zalozenu v r. 1992 a vysielanu cez druzicu),
Slovensky rozhlas, slovensku tla¢ a zahrani¢né rozhlasové vysielania
mimo Madarska (tabulka ¢. 1).

Tabulka ¢. 1: Medialne preferencie Madarov na Slovensku v polovici 90-tych
rokov

Madarskd verejnopravna TV (MTV1, MTV2) 92,00%
Madarsky pisand celostatna tla¢ v SR 78,00%
Rozhlasové stanice v Madarsku (Kossuth, Pet6fi) 73,00%
Madarské vysielanie Slovenského rozhlasu 43,00%
Madarsky pisand regionalna a miestna tla¢ v SR 35,00%
Madarské vysielanie Slovenske;j televizie 29,00%
Tla¢ z Madarska 26,00%
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Slovenska verejnopravna televizia 23,00%
Slovenska celostatna tla¢ 20,00%
Duna TV 18,00%
Slovensky rozhlas 17,00%
Slovenska regionalna a miestna tla¢ 11,00%
Zahrani¢né rozhlasové vysielanie okrem radii v MR 7,00%

Ak sledovanost televizie, rozhlasu a tlace analyzujeme osobitne,
mozno konstatovat, ze pokial ide o rozhlas, jednozna¢ne najviac
[udi poc¢uvalo rozhlasové stanice z Madarska a madarské vysielanie
Slovenského rozhlasu. Za nimi nasledovali Slovensky rozhlas a zahra-
ni¢né rozhlasové stanice mimo Madarska.

Poctivanost Madarského rozhlasu (73%) sa zvySovala Gimerne
s vekom a Skolskym vzdelanim. Preferencia madarského vysielania
Slovenského rozhlasu sa s vekom tiez zvySovala (43%), klesala vSak
so $kolskym vzdelanim: pocuvali ho predovsetkym ludia nad 55 ro-
kov a nizsieho vzdelania. Preferencia Slovenského rozhlasu bola po-
merne nizka, iba kazdy $iesty respondent ho poctval pravidelne, pre-
vazne muzi. Slovensky rozhlas pocuvali prevazne osoby do 35 rokov,
v mensej miere respondenti vo veku od 36 do 55 rokov a najmenej
ludia nad 55 rokov. Zahrani¢né rozhlasové stanice preferovali predo-
vietkym muzi, pricom podiel pravidelnych posluchacov sa zvysoval
umerne so $kolskym vzdelanim a zvy$ovanim veku, naopak, klesal.

Spomedzi verejnopravnych televizii mala rozhodujucu pozi-
ciu madarska verejnopravna televizia (v tom case MTV1 a MTV2).
Podiel jej pravidelnych divdkov viacnasobne prevysil podiel divikov
ostatnych skimanych televiznych stanic. Mala trikrat viac divdkov
ako madarské vysielanie Slovenskej televizie, Styrikrat viac nez slo-
venska verejnopravna televizia a patkrat viac ako Duna TV. Madarska
verejnopravna televizia predstavovala v 90-tych rokoch pre Madarov
na Slovensku najvyznamnejsi informacny zdroj, a to nezavisle na po-
hlavi, veku a skolskom vzdelani.

Divakov madarského vysielania Slovenskej televizie nebolo moz-
né jednozna¢ne vymedzit podla tychto charakteristik. Slovensku
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verejnopravnu televiziu preferovali najviac 36- az 55-ro¢ni a najme-
nej osoby nad 55 rokov. Zistili sme aj regionalny rozdiel: kym na za-
padnom Slovensku slovensku verejnopravnu televiziu pravidelne
sledoval kazdy piaty az Siesty respondent, smerom na vychodnu cast
regionu sa jej sledovanost zvySovala: na strednom Slovensku ju ozna-
¢il takmer kazdy treti a na vychodnom Slovensku kazdy druhy az treti
respondent.

Duna TV figurovala na poslednom mieste nielen medzi televizia-
mi, ale i medzi vietkymi informa¢nymi zdrojmi v madarskom jazyku.
Bol viak zisteny signifikantny rozdiel z hladiska $kolského vzdelania:
zatial ¢o spomedzi respondentov so zakladnym vzdelanim ju sledoval
pravidelne priblizne kazdy deviaty, spomedzi respondentov s vysoko-
skolskym vzdelanim uz takmer kazdy treti. Jednou z moznych pri¢in
pomerne nizsej sledovanosti Duna TV bola s velkou pravdepodob-
nostou aj obmedzend moznost prijmu.

Pokial ide o pisant tla¢ (vtedy eSte neexistovala internetova),
v nej dominovala domdca celostdtna a regiondlna tla¢ v madarskom
jazyku. Naj¢itanejsie boli printové produkty v tomto poradi: Uj Sz6
(jediny dennik v madarskom jazyku v SR), Vasarnap (tyzdennik),
Szabad Ujsag (vtedy obcasnik), Uj N6 (mesac¢nik). Ich ¢itanost pre-
sahovala priemer u 0sob s maturitou, s vysokoskolskym vzdelanim
a zijucich na ndrodnostne kompaktnom tzemi; niz$ia nez priemer
bola v diaspére a na strednom Slovensku. V porovnani s celostatnou
tlacou v madarskom jazyku bola preferovanost madarskej regional-
nej a miestnej tlace polovi¢nd, najvyssia bola u respondentov Zija-
cich na narodnostne kompaktnom uzemi a na strednom Slovensku.
Noviny z Madarska ¢ital pravidelne kazdy $tvrty respondent - pre-
dovsetkym Zzeny, osoby do 35 rokov a s vy$$im $kolskym vzdelanim.
Regiondlnu tla¢ v slovenskom jazyku ¢ital pravidelne kazdy desiaty
respondent, medzi nimi sme v8ak nezistili meritérne rozdiely.

I tieto ¢isla dokazuju, ze najdolezitej$im zdrojom informacii v sku-
manej populacii v 90-tych rokoch bola televizia: ludia si najprv zapli
televizor a az potom naladili rozhlas a ¢itali noviny a ¢asopisy. Traja
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zo $tyroch opytanych travili pred televiznou obrazovkou dve az tri
hodiny denne.

2. Medialna spotreba na zaciatku 21. storocia

V tejto Casti sa budeme venovat zmenam, ktoré nastali na zaciatku
tretieho milénia. Udaje pochddzaju z vyskumov z roku 2001 a 2003.

Co sa tyka elektronickych médii (graf 1), doslo k vyznamnej zme-
ne v pozicii predtym dominujicej MTV 1, madarskych nekomerénych
rozhlasovych stanic a madarského vysielania Slovenského rozhlasu
(neskor Radio Patria/Patria Radio): ich preferencie vyrazne poklesli,
predovsetkym MTV1 a madarskych nekomer¢nych rozhlasovych sta-
nic. V roku 2001 vedicu poziciu prevzali madarské komerc¢né televi-
zie a predtym dominantnd madarska verejna televizia klesla na tretie
miesto; v roku 2003 sa k nim pridali madarské komeréné rozhlasové
stanice a umiestnili sa bezprostredne za komer¢nymi televiziami.

Pri osobitnej analyze jednotlivych médii vzbudzuje pozornost, ze
sucasne s poklesom sledovanosti slovenskej verejnopravnej televizie
(v predchadzajucich prieskumoch priblizne kazdy $tvrty, v roku 2003
kazdy piaty az $iesty respondent uviedol, Ze ju pozera pravidelne) sa
znacne zvysila sledovanost televizie Markiza, ktort uviedol kazdy
druhy respondent. Pocet divikov madarského vysielania Slovenskej
televizie klesol na polovicu a ani Radio Patria si nedokazalo udrzat
svoje posluchac¢stvo z 90-tych rokov. Klesla i preferencia verejnoprav-
neho Slovenského rozhlasu pri si¢asnom néraste obltbenosti sloven-
skych komer¢nych rozhlasovych stanic.

Ak vychddzame z kategorizacie vyssie menovanych elektronickych
médii na verejnopravne a komerc¢né, mozeme konstatovat, ze i z hla-
diska madarskej komunity bol prechod z 90-tych rokov do nového
milénia jednoznac¢ne ziclivejsi ku komerénym televiziam a radiam.
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Graf 1: Medidlne preferencie Madarov na Slovensku - elektronické média
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Pokial ide o preferencie pisanej tlace (graf 2), jedna jedina vec sa
nezmenila: madarsky pisana domaca tla¢! si udrzala vedicu po-
ziciu. Platilo to dokonca i pre rok 2001, ked najviac klesol podiel
pravidelnych Ccitatelov. V roku 2003 sa vsak opit zvysil a podiel
pravidelnych ¢itatelov nielen dosiahol, ale aj prevysil preferenciu
90-tych rokov.

V pripade madarsky pisanej domacej regionalnej tlace a tla-
¢e dovazanej z Madarska bola tendencia podobna ako v pripade
madarsky pisanej domacej celostatnej tlace, to znamema v roku
2001 bol zaznamenany pokles, no v roku 2003 uz opat vzostup.
Preferencia tlace dovazanej z Madarska bola v roku 2003 uz vyssia
nez v 90-tych rokoch, avsak pravidelna ¢itanost madarsky pisane;j

! Poradie najcastejsie uvadzanych titulov: Uj Sz6, Szabad Ujsag, Vasérnap, Uj
N6.
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miestnej tlace nedosahovala hodnoty merané v 90-tych rokoch.
V roku 2003 kazdy treti respondent bol pravidelnym Ccitatelom
tlace z Madarska® a kazdy stvrty ¢ital pravidelne madarsky pisanu
domacu regionalnu a miestnu tlac.

Preferencie slovensky pisanej tlace sa vyvijali omnoho pozitiv-
nejsie. V 90-tych rokoch este ziaden respondent nebol pravidel-
nym Citatelom slovensky pisanej regionalnej tlace, v roku 2001 uz
takmer kazdy desiaty a v roku 2003 takmer kazdy piaty. Sticasne
sa zdvojndsobil aj pocet pravidelnych citatelov slovenskej celostat-
nej tlace.?

Graf 2: Medidlne preferencie Madarov na Slovensku - pisana tla¢
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Vyvoj preferencii pisanej tlace sa vyznacoval takouto tendenciou:
podla vsetkych prieskumov z tohto obdobia Madari na Slovensku

Najviac N6k Lapja (tyzdennik pre Zeny), Blikk (bulvarny dennik), Kiskegyed
(bulvarny tyzdennik pre Zeny).

3 Najobltbenejsie tituly slovenskej celostatnej tlace: Novy Cas, SME, Sport,
Plus 7 dni.

SOCIOLOGIA A SPOLOCNOST 1/1 (2016) |23



ZUZANA MESZAROSOVA-LAMPL

najviac preferovali, vratane poklesu jej preferencie v roku 2001, ma-
darsky pisant domacu tla¢. Avsak v porovnani s 90-tymi rokmi, ked
preferencie madarsky pisanej tlace boli vyssie nez preferencie sloven-
skej tlace, v roku 2003 sa dostali na druhé miesto, vdaka vzostupnému
trendu slovenskej celostatnej tlace, slovenské tituly, ktoré tak pred-
stihli predtym populdrnejsiu madarsky pisanu miestnu tla¢ i noviny
z Madarska. Tla¢ dovazanu z Madarska ¢italo v roku 2003 viac udi
nez madarsky pisant domacu lokalnu tla¢, pricom v 90-tych rokoch
situdcia bola opac¢na: preferencia tlace z Madarska bola vtedy nizsia
nez preferencia domacej madarskej regionalnej a miestnej tlace.

Porovnanim medidlnych preferencii elektronickej a pisanej
tlace sme mohli zistit i dal$iu vyznamna zmenu: televiziu pred-
behla pisana tla¢, a to madarska tla¢ vydavana na Slovensku, ktora
v roku 2003 bola primarnym informa¢nym zdrojom responden-
tov.* Madarské komercné televizne a rozhlasové stanice nasledo-
vali aZ po ne;j.

Z tdajov v roku 2003 mozeme ziskat, podobne ako v 90-tych
rokoch, zaujimavé poznatky o socidlnom rozvrstveni, ktoré sa
skryva za zistenymi medidlnymi preferenciami.

Madarské komerc¢né televizie RTL Klub a TV2 uprednostio-
vali Zeny, respondenti zo stredného Slovenska a obyvatelia de-
din. Verejnopravnu MTV2 tiez sledovali pravidelne najma divaci
na strednom Slovensku (tam kazdy druhy respondent, zatial ¢o
zdivakov dalsich dvoch krajovlen kazdy 6smy). Sledovanost Duna
TV nevykazovala v tomto prieskume stvislost so skolskym vzde-
lanim a ani k ostatnym premennym nebol zisteny signifikantny

* Dokumentuju to aj vysledky prieskumu verejnej mienky, ktory bol uskutoc¢-

neny Férum instititom pre vyskum mensin v aprili — maji r. 2006 na repre-
zentativnej vzorke madarskej dospelej populdcie na Slovensku. Respondenti
odpovedajuci na otazku: ,,Odkial ¢erpate informacie k svojmu rozhodovaniu
vo volbach?“ sa delili na dve velké skupiny. Do prvej skupiny patrili ti, ktori
uviedli iba jeden zdroj informadcii, a do druhej ti, ktori ich ¢erpali z viace-
rych zdrojov. Najdolezitejsim zdrojom v obidvoch skupinéch bol dennik Uj
Sz6. Ti, ktori sa informovali z viacerych zdrojov, popri Uj Sz6 uviedli najmi
relacie slovenskych televizii, predovsetkym Markizy.
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vztah. Sledovanost Markizy sa zvySovala umerne so $kolskym
vzdelanim (so zdkladnym vzdelanim 33%, absolventi odbornych
ucilist 50%, s maturitou 54%, s vysokoskolskym vzdelanim 59%)
a bola podpriemerna vo vekovej skupine nad 55 rokov. Podobne,
umerne so $kolskym vzdelanim sa zvySovali i preferencie sloven-
skej verejnopravej televizie a televizie TA3.> Pricom slovensku
verejnopravnu televiziu nad priemerom preferovali najméd muzi
stredného veku, zatial TA3 predovsetkym obyvatelia miest.

Komer¢né rozhlasové stanice madarské a slovenské sa tesili ob-
Tube hlavne medzi posluchd¢mi do 35 rokov. Cim bol respondent
mladsi, tym bolo pravdepodobnejsie, Ze je pravidelnym poslucha-
¢om tychto stanic. Skupina posluchacov preferujucich komerc-
né stanice sa zvySovala imerne so Skolskym vzdelanim, zatial ¢o
v pripade slovenského verejnopravneho rozhlasu a Radia Patria
platila opacna tendencia: ¢im bol respondent starsi, tym viac pre-
feroval tieto stanice (v pripade Radia Patria medzi poslucha¢mi
do 35 rokov zhruba kazdy desiaty, od 36 do 55 rokov uz kazdy
$tvrty a nad 55 rokov dokonca kazdy druhy).®

Pri dalSom skimani preferencii elektronickych médii v r. 2003
sme mohli vy¢lenit pét typov respondentov. Ide o tieto typy:

1. preferujici slovenské médid - najmd muzi s vysokoskolskym
vzdelanim do 55 rokov. Pre respondentov so zakladnym vzdelanim
a nad 55 rokov bolo sledovanie slovenskych médii menej typické;

2. preferujuci verejnopravne ¢i ,,klasické” média - tieto média naj-
viac preferovali osoby nad 55 rokov so zdkladnym vzdelanim ziju-
ce na strednom Slovensku a na dedinach. Tato medialna preferencia
bola pre vekovu skupinu do 35 rokov netypicka;

5 Slovenska verejnopravna televizia: so zakladnym vzdelanim 8%, absolventi
odbornych ucilist 18%, s maturitou 21%, s vysokoskolskym vzdelanim 27%.
TA3: so zakladnym vzdelanim 5%, absolventi odbornych ucilist 10%, s ma-
turitou 14%, s vysokoskolskym vzdelanim 16%.

6 Z metodickych dovodov nebolo mozné tieto medidlne preferencie dalej
analyzovat.
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3. typ mieSanych preferencii - v tomto pripade bola zistena signi-
fikantna suvislost iba pri dvoch premennych, naznacovala vsak silna
vazbu: iSlo predovsetkym o osoby Zijuce v mestach a na strednom
Slovensku;

4. preferujici madarské komer¢né rozhlasové stanice — najvy-
raznej$im skupinotvornym faktorom v preferovani madarskych
komercnych rozhlasovych stanic bol vek: k tomuto typu patrili
najmé osoby vo vekovej skupine do 35 rokov’ a najmenej Iudia
nad 55 rokov;

5. preferujici madarské komercné televizie — tento typ nebolo
mozné podla skimanych premennych identifikovat, kedZe nebola
zistend signifikantna suvislost so ziadnou z nich. Madarské ko-
mercné televizie sa tesili oblube vsetkych skupin Madarov, i ked
nie v rovnakej miere.

Podobnu analyzu sme vykonali i v 90-tych rokoch. Vtedy bol naj-
dolezitejSou deliacou ¢iarou jazyk média, na zaklade ktorého sme
mobhli respondentov priradovat k jednotlivym typom. Aj ked analyzy
z 90-tych rokov a zo zaciatku rokov 2000 nie si v plnej miere po-
rovnatelné - jednak pre zuzenie rozsahu premennych, jednak pre-
to, lebo v prvom prieskume sme sa pytali i na medidlne preferencie
pisanej tlace -, kazdopadne mozno konstatovat v roku 2003 pokracu-
juce rozvrstvenie skimanej populacie. Jazyk média je sice i nadalej
dolezitym diferencia¢nym faktorom, ved v prvej rovine prave tym sa
rozliSuje prvy typ od ostatnych styroch. Sti¢asne sa v ramci tychto
$tyroch typov objavuju i dalsie ,,demarkacné linie“: verejnopravny

7 Potvrdzuju to i dalsie udaje. V prieskume Mozaika 2001, ktory bol zamera-
ny vyslovene na vekovu skupinu 15- az 29-ro¢nych, sme ziskali takéto vy-
sledky: najviac mladych Iudi pozeralo RTL Klub (47,3%) a TV 2 (26,2%),
madarsku verejnopravnu televiziu preferovalo 8,2 % Madarov, pricom slo-
vensku verejnopravnu televiziu ani len nespomenuli. Sticasne vSak 7,7% po-
zeralo aj Markizu a ako dalsie uviedli ¢eské kandly, CNN, Discovery, ORFI,
ORF2 a Music TV. Preferencie mladych v roku 2001: Danubius (37,4%),
Slagerradioé (11,6%), Juventus (8,6%), Kék Duna (6%), Fun Radio (4,7%),
Patria Radio (1,8%), Radio Expres (0,6%).
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a komer¢ny charakter, celostatna a lokalna dimenzia, ba ako osobity
skupinotvorny faktor vystupuje aj rozhlas a televizia.

3. Porovnanie medidlnej spotreby Madarov a Slovakov na juznom
Slovensku v roku 2007

Predpoklad, ze medidlna spotreba je kazdodenna aktivita, ktord je
pre vic¢sinu Tudi nielen charakteristickd, nezavisle na ich ndrodnej
prisludnosti, ale je v ramci kultirnej spotreby aj najcastejsia, sa po-
tvrdil. Z vyskumu sme totiz zistili, Ze 99% Slovédkov a Madarov - ¢ize
takmer kazdy - pozera televiziu, 96% ¢ita noviny a 90% pocuva radio.
Kazdodenné citanie novin bolo o nieco zriedkavejsie. V medidlnej
spotrebe Slovakov a Madarov boli len mensie rozdiely - pre Madarov
bolo typickejsie sledovanie televizie a ¢itanie novin, pre Slovakov po-
¢avanie radia.

3.1. Sledovanie televizie

Frekvencia pozerania televizie sa u Slovdkov vekom zvy$ovala, teda
¢im boli respondenti starsi, tym castejsie sledovali televiziu kazdy den.
Z nizsie uvedenych televiznych kanalov (tabulka ¢. 2) Slovaci upred-
nostiiovali najma slovenské, predovéetkym Markizu a STV1. Z ne-
slovenskych televizii pozerali najviac ceské (37%). Ostatné televizne
kanaly, vratane vysielajucich v madarcine - ktoré, s vynimkou relacie
Slovenskej televizie v madarskom jazyku, vysielali z Madarska — do-
siahli v slovenskej vzorke takmer 20%-nu sledovanost.®

Preferencie Madarov boli rozmanitejsie. Aj ked najviac uprednost-
nili madarské kanaly, neignorovali ani slovenské. Tri najpreferovanej-
$ie madarské televizne kanaly - MTV1, RTL Klub a TV 2 -sa tesili
prakticky rovnakej oblube (okolo 80%). Len o nieco nizsia bola sledo-
vanost Markizy. Sledovanost Duna TV bola na urovni STV1 a malo
za nimi zaostavala Televizia JOJ.

8 60% respondentov zo slovenskej vzorky podla vlastného usudenia ovladalo
madarsky jazyk, z toho 31% odpovedalo, zZe vie po madarsky rozpravat aj
citat, 29% vedelo iba ciastocne.
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Tabulka ¢. 2: Ako Casto pozerate tieto televizne kanaly?

Pravidelne (aspon raz
v tyzdni) Nikdy
Slovéci Madari Slovéci Madari

STV1 84,00% 58,00% 3,00% 18,00%
STV2 70,00% 43,00% 9,00% 23,00%
Markiza 95,00% 77,00% 2,00% 8,00%
JOJ 78,00% 54,00% 14,00% 22,00%
TA3 44,00% 34,00% 33,00% 41,00%
Mad. vysielanie STV 5,00% 29,00% 77,00% 27,00%
MTV1 10,00% 82,00% 71,00% 7,00%
TV2 16,00% 80,00% 68,00% 5,00%
RTL Klub 18,00% 81,00% 66,00% 5,00%
Duna TV 7,00% 57,00% 82,00% 29,00%
Ceské kanaly 37,00% 22,00% 40,00% 53,00%
Rakuske kandly 5,00% 7,00% 87,00% 80,00%
Iné zahrani¢né
televizne kanaly 13,00% 15,00% 70,00% 64,00%

V tomto obdobi medzi madarskymi divakmi stale vacsi priestor zis-
kavaju slovenské televizie, predovsetkym Markiza, ktora v 90-tych
rokoch edte neexistovala, v roku 2001 vSak uz dosahovala 48%-nu
sledovanost, ktort si v roku 2007 zvysila na 77% pri kazdodennej
36%-nej sledovanosti. Subezne s tym klesla dennd sledovanost ma-
darskych televizii.

Najoblubenej$imi reldciami Slovakov i Madarov boli spravodajské
relacie, hrané filmy, $portové vysielania a filmové serialy.

3.2. Po¢uvanie rozhlasu

Pocuvanie rozhlasu bolo druhou najcastejsou formou medidlnej spot-
reby (tabulka ¢. 3). Podobne ako pri sledovani televizie, Slovaci i tu
uprednostiovali slovenské média, zatial ¢o Madari pocuvali aj sloven-
ské stanice. Najpreferovanejsie boli, nezdvisle na narodnosti, komercné
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radia, avSak rozdiel medzi poc¢uvanostou verejnopravneho rozhlasu
a komercnych stanic bol medzi slovenskymi respondentmi podstat-
ne niz§i nez v pripade pravidelnych madarskych posluchdcov ma-
darskych komer¢nych a inych radii, ¢o potvrdzuje poznatky ziskané
z predchadzajuicich vyskumov, podla ktorych Madari poc¢uvaju predo-
véetkym komer¢né média. Dve tretiny Madarov pocuvali pravidelne
Slagerradid, Danubius a pod., nekomer¢né radid - vratane madarského
vysielania Slovenského rozhlasu - po¢uvalo len necelych 40%.

Tabulka ¢. 3: Ako cCasto pocuvate tieto radia?

Pravidelne
(aspon raz v tyzdni) Nikdy

Slovaci Madari Slovaci Madari
Slovensky verejno-
pravny rozhlas 57,00% 37,00% 18,00% 42,00%
Slovenské komeréné
radia 66,00% 37,00% 10,00% 37,00%
Patria Radié (mad.
vysielanie Slov.
rozhlasu) 4,00% 37,00% 83,00% 34,00%
Madarské neko-
meréné radia 2,00% 39,00% 89,00% 33,00%
Madarské komeréné
radia 13,00% 65,00% 74,00% 16,00%
Cudzojazy¢né za-
hrani¢né radia 13,00% 6,00% 74,00% 78,00%

Hoci Slovaci tiez poc¢uvali najradsej komercné radid, castejsie sle-
dovali aj programy verejnopravneho rozhlasu. Madari jednoznacne
uprednostnili komer¢né radia, ¢o sa tyka podielu aj frekvencie po-
¢avanosti. Najviac preferovali madarské komer¢né radia, kazdy tre-
ti respondent ich mal naladené denne. Domadce stanice nasledovali
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daleko za nimi, medzi nimi aj Radio Patria - po¢uval ich kazdy sied-
my az 6smy respondent.

Podobne ako na sledovanie televizie, i na poc¢uvanie rddia mala
znac¢ny vplyv narodnost manzela/manzelky. Osoby Zijuce v zmiesa-
nom manzelstve castejsie sledovali, resp. pocuvali televizne kanaly
a rozhlasové stanice jazykovo blizke k partnerovi.

3.3. Citanie novin

V zdvere sa zmienime o tretej forme medidlnej spotreby, ktorou je ¢i-
tanie novin. I pri tejto forme vidime to isté ako pri predchadzajucich
dvoch: Slovaci ¢itali takmer vylu¢ne len noviny v slovenskom jazyku,
zatial ¢o Madari okrem madarsky pisanych celostatnych novin ¢itali
i slovensky pisanu tla¢. Dokonca po celo$tatnej madarskej tlaci prefe-
rovali nie madarsky pisanu regiondlnu ¢i miestnu tla¢, ale celostatne
slovenské noviny (tabulka ¢. 4).

Noviny c¢italo denne 29% Slovakov a 26% Madarov. Slovaci pre-
ferovali najviac Novy ¢as (36%), Madari najcastejsie Uj Sz6 (56%)
a zo slovenskych dennikov Novy ¢as. Medzi tymi, ktori noviny ¢itali
kazdy den, dominovali §tatni zamestnanci, hlavne medzi Madarmi
(68%, Slovaci 56%), boli v8ak aj iné profesijné skupiny, v ktorych ¢i-
tanie novin prevySovalo priemernu c¢itanost. Medzi Slovakmi to boli
podnikatelia (54%) a dochodcovia (52%), medzi Madarmi pracujuci
v druzstvach (65%), podnikatelia (64%) a studenti (53%). Frekvencia
¢itania novin bola rozdielna i podla jednotlivych okresov. Zo Slovakov
najcastejsie citali noviny v okresoch Dunajskd Streda, Galanta, Sala
a Nové Zamky, z Madarov zase v okresoch Dunajska Streda, Nové
Zamky, Levice, Velky Krti$ a Roznava.

Frekvenciu ¢itania novin v pripade Madarov ovplyvnilo aj $kolské
vzdelanie: ¢im bol respondent vzdelanejsi, tym viac ho charakteri-
zovalo kazdodenné ¢itanie novin. Narodnost manzelského partnera
aj v tomto pripade zohravala tlohu: podiel Madarov ¢itajucich slo-
venské noviny bol vyssi medzi respondentmi so slovenskym partne-
rom, aj frekvencia sledovania slovenskej dennej tlace bola v ich kruhu
vyssia. To isté sa ukazalo aj medzi Slovakmi, ktori Zili v zmieSanom
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manzelstve. V porovnani so Slovakmi zijicimi v homogénnom
slovenskom manzelstve bol podiel ¢itajucich madarsku tla¢ vyssi.
Neznamenalo to ale zvy$enu frekvenciu ¢itania madarskej tlace. Islo
skor o obcasné , prelistovanie®.

Tabulka ¢. 4: Ako casto Citate tieto noviny?

Pravidelne
(aspon raz v tyzdni) Nikdy
Slovaci Madari Slovaci Madari

Slovenské
celostatne 64,00% 34,00% 17,00% 36,00%
Madarské
celo$tatne 4,00% 62,00% 81,00% 15,00%
Slovenské miestne 36,00% 20,00% 27,00% 40,00%
Madarské miestne 4,00% 29,00% 86,00% 30,00%
Zahrani¢né 4,00% 8,00% 86,00% 73,00%

Zhrinme teda stru¢ne charakteristiky medidlnej spotreby Slovidkov
a Madarov na juznom Slovensku v roku 2007.

Slovaci preferovali slovenské média, madarské sledovalo denne
2 az 8% z nich; zatial o Madari-na rozdiel od rozsirenej a casto
prezentovanej mienky - nesledovali vylu¢ne len média v madarskom
jazyku, ¢i uz domadce, alebo z Madarska. Pravda, tieto boli pre nich
primarne, no nevylu¢ili ani slovenské, ba v urcitych pripadoch tieto
boli preferovanejsie nez madarské. V roku 2007 celkovo 13 az 36%
Madarov denne sledovalo slovenské média.

Pokial ide o sledovanie madarskych médii zo strany Slovakov,
v skuto¢nosti znalost jazyka nebola rozhodujuca, pretoze aj ti,
ktori ovladali madarc¢inu, preferovali iba v malej miere madar-
ské médid. Z tohto hladiska bola dolezitejsim faktorom narodnost
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manzela/manzelky: slovensky partner v zmiesanom manzelstve sa
dostal do styku s madarskymi médiami castejsie, ani to v§ak nezna-
menalo denny styk, ale skor len mensi odstup od madarskych médii.
Nérodnost manzelského partnera hrala rolu i v pripade madarskych
respondentov, pretoze ti, ktori mali slovenského partnera, vo vacsej
miere a Castej$ie uprednostnili slovenské média nez ti, ktori zili v ho-
mogénnom madarskom manzelstve.
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